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KANDIDAT NA UCITELE

Cile

e Stimulovat reflexi na obecné pedagogické kvality a zeyména na zajmy
riznych ucastniki.

e Stimulovat Gcastniky k prozkoumani z4jmu riznych stran zaméfenim
na aspekty pedagogickych kvalit z riznych pohledi: vetejnost,
reditelé Skol, kolegové, Zaci, rodice, Gtady, tvirci politiky...

e Zlepsit tvorbu tymové prace

e Podporovat aktivitu a kreativitu

Cilova skupina

Cilovou skupinou tohoto néstroje jsou ucitelé nebo pedagogové pripravujici
studenty na budouci ucitelské povolani.

Skupina by méla mit minimalné€ 8 a maximalné 24 Gcastniku.

Popis

Toto cviceni vychazi z volebnich kampani, které vSichni znaji (prezidentska
kampan...). Politici se snazi ptesveédc¢it volice, ze maji veskeré kvality

k tomu, aby mohli tuto préaci fadné vykonavat.

Co kdyby ucitelé také museli jit do volebni kampané, aby mohli ziskat
praci? Na jaké kvality by kladli diiraz? Jakym posldnim by oslovili své
volice? Aby piesveédcili vetejnost, kandidati musi vymyslet slogany,
reklamy, projevy a rozhovory...

Ctyi¢lenné skupiny pracuji na ptipravé volebni kampané. Kampati je
prezentovana ucitelem a jeho volebnim tymem.

Metodologie

Workshop sestava z n€kolika krokti, z nichZ prvnich pét je viceméné
povinnych, aby bylo mozno dosahnout cilt tohoto nastroje. V zavislosti na
motivaci, cilové skupin€ a dostupném ¢asu mutze skupina také proveést
aktivity doporucené v dalsich krocich.

Instrukce pro ucastniky:

Zijete v zemi, kde ucitelé musi vytvaret volebni kampané, aby mohli ziskat
praci. Je pozadovano, aby se propagovali jako ucitelé a presveédcili volice
stejnym zplsobem, jakym to délaji politici. V téchto volbach miize hlasovat
kdokoli, v€etné déti (samoziejme).
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Jinymi slovy: musite se PRODAT celé spole¢nosti a vyzdvihnout své kvality
jako ucitel.

Krok A
Individualné: vymyslete si slogan pro svou kampaii.
Slogan by m¢l byt celistvy, ne delsi nez 15 slov.

Krok B

Utvoite podskupiny po 4 az 6 a prodiskutujte své slogany.

Dohodnéte se na sloganu, ktery pouzijete jako skupina nebo vymyslete
novy, se kterym budou vsichni souhlasit.

Na papir zapiSte originalni slogany (= 6 jednotlivych sloganil) a sdileny
slogan (bude odevzdano pozdéji).

Krok C
Prezentace slogant skupiny. Slogany mohou byt napsané na transparentech
a umisténé na zdi/tabuli.
Doporucené otdzky k diskuzi / reflexi po kazdé prezentaci a po vSech
prezentacich:
e Rozumi sloganiim vSichni?
e Jsou slogany pro veiejnost pfitazlivé? Jakym zptiisobem odpovidaji
ocekavanim vetejnosti, co se tyce role ucitele?
o Jaké pedagogické kvality, které maji presvédcit vefejnost, jsou
zdlraznény?
Jsou zde podobnosti?
Bylo snadné dosahnout shody?
Na jakych kvalitach jste se shodli?
Které kvality nikdo neschvalil?

Krok D
Odted’ jste jako podskupina volebni tym, lidé, ktefi stoji za volebni kampani
ucitele.

Vase kampan ma celkem tuspéch, ale potad jesté existuje JEDNA cilova
skupina, kterou jste jesté nepiesveédcili.

Jesté vam v rozpoctu kampang zbyva trochu penéz na televizni reklamu,
ktera by méla prresvedcit tuto konkrétni cilovou skupinu.
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Tuto reklamu budete samoziejmé ptipravovat v nejvetsi tajnosti, aby se o ni
vasi rivalové nic nedozvedéli (O své cilové skupiné také nikomu nic
nefikejte!)

Kazda skupina dostane karti¢ku s jednou z cilovych skupin: Zaci, rodice,
kolegové, feditelé skol, tvarci politiky ...

(Zajimavé by bylo dat n¢kolika skupindm stejnou cilovou skupinu — kviili
komparativnim moZnostem)

Jeden z vés na sebe miiZe vzit roli ucitele. Ostatni mohou mit vedlejsi role,
zastupovat predméty, zvitata, ¢ist text...

Pouziti pomiicek a nabytku je omezeno tim, co najdete.

Mate pouze penize na 45vtefinovou reklamu.

Kazd4 skupina si zapiSe cile reklamy — tyto pozndmky lze pak vyuzit pro
pozd¢jsi diskuzi.

Krok E
Prezentace reklamy + diskuze/reflexe nebo debata + hlasovani.

Prezentaci sleduji divaci, kteti hadaji, na jakou cilovou skupinu jsou
zaméteny. PO kazdém piedstaveni nasleduje diskuze, ktera se také tyka
kvalit, které byly v reklamé zdiiraznéné, aby byla cilova skupina
presvédcena.

Je doporuceno provést priizkum vSech cilovych skupin a jejich konkrétni
z4jmy o pedagogické kvality.

Nahrédvani prezentace muze byt také uzitecné ke stimulaci hlubsi diskuze
nasledujici zivé prezentace, které jim miizete znovu ukdzat na obrazovce a
dodat tak cas k analyze.

Diskuze/reflexe — Otazky po kazdé prezentaci:
e Bylo zifejmé, o kterou cilovou skupinu §lo?
e Jaké byly cile reklamy? Byly divakiim srozumitelné? Zde je mozné
vyuzit poznamek z kroku 4 ...
o Jaké kvality byly pouzity k pfesvéd€eni cilové skupiny? (prizkum na
tabuli ¢i flip chart)
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e Jsou tyto naroky zjistitelné z vasi vlastni zkuSenosti? Muzete ptidat
dalsi?
e U skupin se stejnou cilovou skupinou: najdete podobnosti? Rozdily?

Otéazky po prezentacich:

o Kdyz se podivate na priazkum, lze kvality né¢jakym zplisobem
seskupit?

o Existuji mezi riznymi cilovymi skupinami urcité paralely? Co mayji
spolecného?

e Jak ovliviiuji zajmy riznych skupin pedagogické vzdélavani ¢i
pedagogickou praxi ve vasi zemi? Jak ovliviiuji ucebni plan? Narodni
smérnice pro ucitele?

Debata — ve smisenych volebnich skupinach:

Kazdy zastupce z (Ctyt) riznych kampani dostane 2 minuty na debatu se
svym kandidatem, po které bude nasledovat 5 minut dotazii a proti
argumentaci. Dlraz by mél byt kladen na demonstraci a kritizovani
argumentl pro kvality zaméfené na adresovanou cilovou skupinu.

Hlasovani

Jednotlivi ucastnici hlasuji (jedna osoba — jeden hlas) pro kampaii ¢i
kandidata, ktery se jim nejvice libil, tzn. kampan, ktera na n¢ ud¢lala
nejveétsi dojem.

Kampai miiZe nésledovat celé fada dalSich aktivit, které jsou uvedeny nize.

Alternativa 1: Volebni projev

Vase kampan ma skvélé vysledky. Vas kandidat je ¢im dal tim slavnéjsi a
byl pozadan, aby piednesl projev pii raznych ptilezitostech, v riiznych
souvislostech a prostfedi. Pfipravte 2minutovy projev pro jednu z uvedenych
oblasti a pfesvédcte své publikum, Ze na to mate:

Ucitel¢ a rodice stiedni Skoly ve vesnickém prostiedi. Jedna se o tradi¢ni
Skolu s dobrym jménem. Kvalitni vzdélani, ptiprava Zaki na dalsi studium a
tradi¢ni hodnoty jsou zde velmi dilezité.

Ucitel¢ a rodice stfedni Skoly v mé&stském prostiedi. Zanedbana ¢ast mésta
potykajici se s chudobou, multikulturnimi a jazykovymi problémy, spousta
déti se specialnimi potfebami kvili celé fade€ problémi a divod,
nezaméstnanost a nedostatek motivace ...
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Alternativa 2: Diskuze/reflexe tykajici se dopadu prostiedi skoly na
pedagogicke kvality.

Znovu lze provést prizkum, zapsat pedagogické kvality z projevii do dvou
sloupcii pro dvoje rizné prostiedi.

Otazky:

o Uvedte kvality ucitele pouzité k presvédceni divakl v riizném
prostiedi.

e Jak prostiedi ovlivnilo obsah projevu?

e Jak prostfedi ovlivnilo pedagogické kvality?

e MiiZzeme pfipravit ucitele na riznd prostiedi? Jaké kvality ucitel za
timto Gi€elem potiebuje?

o [Lze tyto kvality najit v pedagogické piipravé? Smérnice?

Alternativa 3: Rozhovory: individudlne.

Jste jednou z nésledujicich stran: Zak, ministr Skolstvi, rodic, ucitel, feditel
Skoly. Ptipravte si 3 otazky pro rozhovor s kandidatem na ucitele s tim, aby
kazda otazka zacinala slovy: ,,Co byste ud¢lal/a, kdyby...* Utvoite dvojice,
a aniz byste odhalili svou identitu, proved’te rozhovor. Dokéze vas partner
identifikovat? Splnil vase oekavani pii odpovédich na otdzky?

Alternativa 4: Diskuze/reflexe
Op¢t je uzitecné utvorit seznam riznych otazek od rliznych stran.
Otazky:
¢ Bylo snadné identifikovat danou stranu?
o Jaké kvality jste svymi otdzkami adresovali?
o Ziskali jste od kandidata na ucitele uspokojujici odpovédi?
e Jaky dopad maji zajmy, které jsou zdkladem otdzek, na pedagogicke
kvality?

Variace
Vyse uvedené alternativy samoziejmé predstavuji vice moznosti, nez ty
uvedené.
Je také mozné provést:
e Debaty mezi jednotlivymi kandidaty a ohodnotit jejich vykon
z pohledu volice ...
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e Ptipravit kampan: navrhnout letdky, plakaty a transparenty, které
oslovi rizné strany

e Diskuze mezi jednotlivymi kandidaty o pedagogickych kvalitach:
dals$i Gcastnici jednaji jako vetejnost a boduji

e Debaty o vefejnych tématech, jako je rovnopravnost, riznorodost,
obcanstvi, zahrnuti ...

Workshop miize byt Gi€astniky vniman jako ptili§ ptikazujici, kdyZz jim
kazdych pét minut fikate, co maji délat. Mohou si pfipadat jako déti, kterym
neni dovoleno Z4dné samotizeni. Abyste tomu piredesli, méli byste davat
oteviené pokyny a umoznit ucastnikiim pftijit s jejich vlastnimi napady
ohledn¢ kampang.
Napt.: Jak byste propagovali vaseho kandidata na ucitele ve volebni
kampani?

1) Vefejnosti obecné

2) Riznym skupindm
Prezentujte svou kampai zbyvajicim skupinam.

Podminky

Ugastnici by neméli byt omezovani ve tvofivosti a v sebevyjadient.
Expresivni intenzita predvadéni reklamy, ztotoznéni se s ni a pfedstavovani
role kandidata, strany, reportéra apod. bude jisté zadviset na dynamice
skupiny a vzajemné davéte. Je dilezité, aby se Gi€astnici znali, aby spolu jiz
v minulosti spolupracovali, aby se citili bezpecné a aby ve skupiné byla
oteviena atmosfera a vzajemny respekt.

Dalsi vyznamnou podminkou je ¢asova dostupnost. Napt. kreativni ukoly a
hloubkové analyza a reflexe po kazdé prezentaci az do kroku 6 zaberou
nejméné 3 hodiny ve skupiné 24 1idi (5 podskupin o 4 az 6 ¢lenech).

Krom¢ toho je také uzite¢né poznamenat dilezita zjisténi, poznamky a
nazory na flip chart ¢i tabuli béhem reflexnich krok. Tyto vysledky mohou
byt také zmapovany s ohledem na svlij obsah.

Materialy
Papir, transparenty, rizna umisténi pro skupiny pro ptipravu jejich reklamy
Reklamy je zajimavé nahrat: digitalni nahravaci zatizeni, pocitac, svétlo.

Silné a slabé stranky
Silné stranky
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Tato metoda muze stimulovat empatii a povédomi o zajmech riznych stran
ve vzdélavani tykajici se pedagogickych kvalit.

Muize také stimulovat reflexi tykajici se vefejnych narokti na pedagogické
kvality.

Diky skupinové praci se jedné o cviceni, pii némz se buduje tym.

Nabizi aktivnéj$i metody ke spusténi reflexe tykajici se pedagogickych
kvalit.

Kreativni aspekt nabizi ptilezitosti k upozornéni na kvality riznymi zpisoby
(prosttednictvim pfedstaveni — vizualni vzkazy — hra se slovy — role —
postoje — fe€ téla...). Kvality 1ze zahrat, zhmotnit, ucinit rozeznatelnymi.

Slabe stranky

Je zde jisté nebezpeci, Ze diskuze a reflexe budou pfili§ povrchni. Je tieba
zajistit, aby byl diskuzi a reflexi vénovan dostatek ¢asu. Kreativni tikoly
predstavuji spusténi uvédomeni o kvalité, nikoli samotny cil.

K prohloubeni diskuze je mozné probrat prezentace ve dvou krocich: prvni
v ramci skupiny, poté mezi skupinami.

Ne vSichni ucastnici budou ke kreativnim ukoltim piistupovat nenucené. Ne
kazdy se rad predvadi.... ReSenim mohou byt otevienéjsi pokyny — jak je
uvedeno vySe, nechat G€astniky rozhodnout, jak daleko cht&ji behem
prezentace jit.

Zkusenosti od ucastniki a Skolitel po pilotnich programech

Ugastnici méli velice pozitivni postoj k tomuto nastroji. Vysoce cenény byly
zejména inovaéni a kreativni aspekty. Skolitelé byli také presvédéeni, Ze
tento nastroj je velice uzite¢nym pro ucel reflexe tykajici se pedagogickych
kvalit.

Je vSak tieba zajistit, aby bylo reflexnim fazim a hodnoceni aktivit vénovano
dost ¢asu. Instruktor by mél také davat ucastnikiim jasné pokyny, ustni a
pisemné. Skolitel miize u kazdého kroku jednoduse pouzit pokyny tak, jak
jsou popsany vyse, s drobnymi upravami tam, kde je to potieba.



